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	Aceite de oliva de lujo con ediciones limitadas
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	Dentro de esta categoría, algunos envasadores han decido dar un paso más, con el lanzamiento de aceites virgen extra de edición limitada, producidos con los frutos del inicio de campaña olivarera, cuya recolección empieza en noviembre. 

	
	• En el mercado nacional, el primero en lanzar esta iniciativa fue el Grupo SOS, que por tercer año consecutivo ha presentado su Primer Aceite de la Campaña 2006-2007 bajo la marca Carbonell. Este año, el grupo ha envasado 10.000 litros en botellas de 0,25 ó 0,5 litros, que se comercializarán a un precio próximo a los seis y doce euros, respectivamente. A pesar de que, con este precio, el producto se posiciona como un artículo de lujo, fuentes del grupo aseguran que las existencias se agotan. 

“Es obligatorio realizar iniciativas como éstas si queremos presentar el aceite de oliva español como un producto de gran calidad”, aseguró ayer el presidente de SOS, Jesús Salazar.

 

En esta campaña, la almazara  Castillo de Canena, propiedad de la familia Vañó, también ha lanzado su edición limitada, bajo la denominación Primer Día de Cosecha, con una imagen ideada por la diseñadora Sara Navarro.












