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Depuraciones Conil ofrece sus servicios

de depuracion a

Depuraciones Conil, 5.1,
con cuatro décadas de expe-
riencii, aoomele una serie de
instalaciones para la depura-
cion de las aguas residuales
procedentes del lavado de la
aceituna ¥ del aceile.

Cada dia, las cooperativas
SO0 mas conscientes de que
tienen que cuidar el medio
umbiente v no realizar verti-
dos incontrolados que conta-
minen los acuiferos v creen
malos alores, incluso en bal-
sas de almacenarmiento,

Todas las empresas de [ulu-
o va estin incluyendo en sus
privvectos ¢l cumplimiento de las normati-
vas vigentes, Fs cierlo que, en algunos ci-
505, la inversidn puede ser coslosi, pero
con el apoyvo financiero de las administra-
ciones, se hace bastante levadera,

Es de destacar que la empresa Depura-
ciones Conil cuenty con varias instalacio-
nes que avalan su buen funcionamiento,
Addemis, la firma dispone de una planta de
ensayo v un laboratorio propio para poder
diseriar las instalaciones segin las necesi-
dades de cada cliente.

Por otra parte, la compania también rea-
liza tratamientos de apua para acondicio
narla segin las necesidades de cada em-
Presa O municipio, tante para potabilizar
agua como pard su reutilizacion. Asimis-
micr, reuliza depuraciones en verlidos ga-

naderos {purines), Fste servicio se realiza
“a la carta”, mediante acciones como la
sepuracion solido-lguide, acondicionar el
agua para las balsas y evitar sedimentos ¥
costras en las mismas, evitando malos
olores, prepararla para riegos agricolis o
vertido a cauce publico,

Entre los reconocimientos gue ha recibi-
do la firma, destaca el primer premio a la
tecnologia mas novedosi gue Depuracio-
nes Condl oebtuvo en la dluma edicicn de la
Semana Yerde de Galicia (feria agro-ga-
nadera celebrada en Silleda).
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Castillo de Canena presenta Primer Dia

de Cosecha 2007

Fl pusadio 15 de noviembre, el madrile-
finy restaorante E1 Olive acogid la presen-
tacion de la nueva edicidn del aceite pro-
piedad de Castillo de Canena Primer
LYo de Coseclia 2007, Reserva Fami-
fiar de las variedades arbeguina y pi-
cual, cuva eliqueta ha sido disefiada
por el torero Enrigue Ponce. Se truta
de un disefio que transmite la bravu-
ra, la nobleza v la esencia del acelte
virgen extra de gran calidad,

Este npevo producto se suma a
los éxitos conseguidos por los
aceiles virgenes extra Reserva

Famifiar. ¥ cs que la compa-
iz ha firmado este afio un
acuerdo sin precedentes

para lanzar en exclusi-
va un aceile de oli-
va virgen extra
para lu lirma

Harrowds, denominado Familia Vand para
Herreds, Asimismao. se ha intreducido en
Fortrnum & Mason, tienda britinica de re-
lerencia en productos delivatessen de
la més alta calidad ¥ proveedores de la
Casa Real britinica, al tiempo que ha
posicionado sus productos en Wi-
Niams-Somoma, la primera cadena de
productos gourmet cstadounidense,

con fuerte implantacion lam-
.3 biénen Canadi.

De esta manera, Castillo de
Cuanena afianza su cxpansidn
internacional, basada en la alta

calidad v el prestigio de sus accites,
como avalan los numernsos premios
gue ha ohtenido: la Medalla de Oro
al Mejor Aceite del Sur de Espana
en Los Angeles Internacional (live
Oil Competition. ¥ el accésit al Pre-
mio Gran Picual en Expoliva.
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La division
aceitera de Grupo
SOS es la que
mayor rentabilidad
ha obtenido

El Grupo SOS5 ha obtenido un henelicio
neto de 13.5 millones de euros en los nue-
ve primeros meses del ano, lo que supone
un 10LE2% s gue en el mismo periodo
del ejercicio anterior, Asimismo, la factu
rucion total del Grupo en el tercer trimestre
alcanzd los 1021 millones de curos, esto
es, un 3% menos que en ¢l lercer trimestre
diz 2006, debido en gran parte a la modera-
cion de los precios del aceile de oliva en
origen. Sin embargo, la rentabilidad ha cre-
cido notablemente en este perioda, con un
aumento del Ebitda (murgen bruto de ex-
plotacion de la empresa, antes de deducir
los intercses, amortizaciones ¢ impuestos)
del 435, hasta los 69 millones de euros,

La divisidn aceitera, que supone el
63.7% de la facturacion wotal del Grupo v
¢l 37 4% del Ehitda, es la que ha registrado
un mayor incremento de la rentabilidad,
ohteniendo un Ebitda de 39 millones de
curas, un 33% mids que en los primeros
nueve meses de 2006, Esto ha sido posible
par la estabilizacion de los precios del acei-
te de oliva cn ovigen, debido a las elevaday
disponibilidades de la campaiia 2006407, lo
cual ha generado un aumento de las expor-
taciones y del consume inlerno,

Aun asi, el consumo en el mercado na-
cional, lastrado par el alza de precios, toda
via no ha aleanzado los niveles de la cam-
pafia 200403, por lo que la recuperacicn
esti siendo lenta, Los resultados discrelos
en el mercado nacional se conlrarrestan
con el buen comportamicnto de las expor-
taciones, que han aurnentado un [4.1%: en
volumen respiecto a la campana anterior,

En ¢l mercado italiano, las marcas del
Grupa, Carapelli y Sasso, han registrado
un crecimiento conjunto en volumen del
20).7% con respecto al tercer trimestre de
2007, Fl incremento de Ta rentabilidad del
negocio italiano ha sido posible por la ple-
na integracion de Carapelli en ¢l modelo
de negocio de Grupo SOS v por la estabi-
lidad de los precios en origen.

En el segmento de aceites de semillas,
se han producido tensiones inflacionistas
que han afectado negativamente a la de-
manda y. por lo tanta, se ha frenado el cre-
cimiento experimentado anteriormente. En
Italia, la incorporacidn de la marca Friol,
lider en el segmento de aceites de sermillas
para fritura, ha permitido compensar esta
ralentizacion ¥ consolidar la posicion de

| liderazgo en el mercado italiano.
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