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Ha finalizado Foodex 2008, la principal feria agroalimentaria de Asia —
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st 4l término de I3 celebracion de Foodex, |a Agencia Andaluza de Promocidn cortrasefa
Exterior (Extenda) se ha mostrada muy safisfecha con su particpacicn, ya que Géma consegui 22
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El objetiva de est accion promocional es aumentar y diversificar |a presencia de
Informes. los productos andaluces en el mercado nipdn, que importa anualments 44
[— billones de ddlares en productos alimertarios, y donde actualmente se venden
[Novadages principalmente, aceites, pescadas v derivados carmicos procedentes de la

Nuevos productos Comunidad

Las firmas andaluzas gue expusieron en la 33 edicidn del certamen provienen

Eatablecimicrios cimicog de Jagn (Productas J. Jiménez, Castillo de Canena Olive Juice, Aceites Guirado
Proveedores Noguera y Acsites Guadalentin), Sevilla (Chambergo Cia. Exportacidn), Granada
(Piscifactoria de Sierra Nevada), Malaga (Triselecta y Frigorificas Andaluces de
[— Conservas de Care), Almeria (Bodegas Alto Almanzara y Consorcio Espaniol del
Jamen) y Cadiz (Maxmeridia).

Formacion
Enlaces
Empleoy negocio

[T ——

Ver boletines enviados

Editar perfil

Libreri

Las exportaciones agroalimentarias andaluzas a Japan aumentaron el afio
pasalo un 46% respecto a 2006, con ventas de 70 milones de euros. Por su
parts, el aceite de oliva, Ios pescados y la carne, englaban la mayor parte de las
ventas del sector a ese pais. E pescado, ton un incremento del 224% en el
{iitimo afio, ha sido el que mayor crecimiento ha experimentado.

Andalucia fue la segunda comunidad auténoma en exportationes al mercado
nipon, tras Catalufia, con un valor generado de 297 millones de euros sobre el
total de las ventas espafiolas, que ascendieron a 1.330 millones de euros.
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Ha finalizado Foodex 2008, la principal feria agroalimentaria de Asia 
Al término de la celebración de Foodex, la Agencia Andaluza de Promoción Exterior (Extenda) se ha mostrado muy satisfecha con su participación, ya que los productos presentados han gustado al público asistente. 
El objetivo de esta acción promocional es aumentar y diversificar la presencia de los productos andaluces en el mercado nipón, que importa anualmente 44 billones de dólares en productos alimentarios, y donde actualmente se venden principalmente, aceites, pescados y derivados cárnicos procedentes de la Comunidad. 

Las firmas andaluzas que expusieron en la 33 edición del certamen provienen de Jaén (Productos J. Jiménez, Castillo de Canena Olive Juice, Aceites Guirado Noguera y Aceites Guadalentín), Sevilla (Chambergo Cía. Exportación), Granada (Piscifactoría de Sierra Nevada), Málaga (Triselecta y Frigoríficos Andaluces de Conservas de Carne), Almería (Bodegas Alto Almanzora y Consorcio Español del Jamón) y Cádiz (Maxmeridia). 

Las exportaciones agroalimentarias andaluzas a Japón aumentaron el año pasado un 46% respecto a 2006, con ventas de 70 millones de euros. Por su parte, el aceite de oliva, los pescados y la carne, engloban la mayor parte de las ventas del sector a ese país. El pescado, con un incremento del 224% en el último año, ha sido el que mayor crecimiento ha experimentado. 

Andalucía fue la segunda comunidad autónoma en exportaciones al mercado nipón, tras Cataluña, con un valor generado de 297 millones de euros sobre el total de las ventas españolas, que ascendieron a 1.330 millones de euros.











