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Un aceite que vale un premio

El mejor aceite del mundo se produce en Andalucia, pero el problema de la region esta
en la manera de comercializarlo. Rosa Vafid, de la empresa Castillo de Canena, ha
salvado este obstaculo y ha creado una marca de referencia entre el oro liquido de alta
gama, lo que le ha valido el titulo de Mujer Empresaria del Afo.

Su familia lleva casi dos siglos y medio vinculada al mundo del olivar, pero ha sido
gracias al esfuerzo de Rosa Vafio por crear una marca de referencia cuando Castillo
de Canena se ha hecho con un nombre y una posicién en el mercado del aceite de
oliva virgen extra de alta gama. Este impulso a la firma y la apuesta por la introduccién
de la innovacidn en un negocio tan tradicional con el del oro liquido le han valido para
alzarse con el reconocimiento de Mujer Empresaria del Afio, que cada afio concede la
Federacion Espafiola de Mujeres Directivas, Ejecutivas, Profesionales y Empresarias
(Fedepe).

“Lo recibo con sorpresa y emaocion, porque lo que se premia es un proyecto. Haberlo
ganado por llevar la innovacién a un negocio tradicional me llena de orgullo”, sefiala
Rosa Vafid, que asegura gue su experiencia en grandes multinacionales le ha
ayudado a crear la marca. En su curriculum aparece que ha desempefiado cargos de
responsabilidad en distintas compafias, como Coca-Cola, en el puesto de directora de
unidad de negocio. “Trabajar en estas empresas me ha servido de universidad laboral,
pero queria aprovechar estos conocimientos para aplicarlos en un proyecto personal,
gue se basaba en idear una marca y superar la época de los graneles”, indica la
empresaria.
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Asi, se puso al frente de la empresa familiar para superar “una asignatura pendiente”.
“Tener aceites de alta gama, con premios, con cualidades especificas, era algo que
habia que hacer dentro de la empresa familiar”, asegura Vafo.

Asimismo, reconoce que la incorporacion de la mujer a los puestos de responsabilidad
de las compafias ha servido para aportar nuevas cualidades a los negocios. “Los
hombres y las mujeres no somos iguales y hay valores que aportamos nosotras que
son importantisimas para las empresas”, indica, entre los que destaca “el tesén, la
paciencia, el aguante o la creatividad, aunque esto no significa que no haya hombres
gue no los tengan”, precisa.

En cuanto a la polémica actual sobre paralizar la venta de aceite de oliva para
equilibrar la oferta y la demanda ante la caida de los precios, Vafié reconoce que
“estamos pasando una campafia complicada porque las expectativas difieren de lo
esperado”. Por ello, defiende que la Interprofesional del sector va a jugar un papel muy
relevante “porque hay que crear mercado”. “Su trabajo sera fundamental para salir del
callejon sin salida en el que nos encontramos a traves de hacer crecer la demanda,
aunque es evidente que no es algo que se pueda hacer de hoy para mafiana”.

Para Rosa Va0, una cuestion fundamental es la salida al exterior y, subraya, esta en
contra de los que critican a los italianos por haber sido pioneros en este ambito. “A
ellos hay que agradecerles que hayan salido fuera y hayan dado a conocer el aceite
de oliva en el resto del mundo. Ahora nos toca demostrar que la calidad es la nuestra,
pero hay que hacerlo a través de marcas del pais”, afade.

Ella predica con el ejemplo. Su marca, Castillo de Canena, se encuentra en 38 paises,
entre ellos, Brasil, Perd, Japo6n, Dinamarca, EEUU o Canada. “Hay muchos aceites de
oliva andaluces excelentes y oportunidades en el exterior hay para todos, pero hay
que perder el miedo”, explica Rosa Vané. Su afan de innovar le lleva a lanzar
productos nuevos cada afio, como el aceite elaborado a partir de mezclas. “Hay que
dotar al producto de vanguardia, con el fin de crear expectacion, asi como
divertimento, entre nuestros clientes”, sentencia Vano.



