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a Vano atipa los
aceitesde Jaenalas

mesas mas selectas

» Su ejemplo emprendedor sirve de referente
en un sector inmovilista y muy masculinizado

» Castillo de Canena ejerce de marca
embajadora desde Japon hasta EE UU

IRENE BUENO 2 JAEN
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No escatima esfuerzos

€] proceso se hace por un sinfin
cerrado para que no escape ni uno

uftimo aceite preparado para embo-

para que todo el proceso

teflary L
una madre contempla a su hijo. Este
“oroliquido” viajaraaNuevaYork, Ku-
wait o Japdn, noimportaef lugar, solo
queel cliente obtengalamaximasa-

COmpensa para Ros; Vafio.

Tal vez per obvio, muchos lo ha-
bian pasado por alto. El aceite de
oliva es un producto alimenta-
rio. Los olivareros son empresa-
rios que quieren venderlo en un
mercado muy competitivo y frag-
mentado, entonces, {per qué no
mirar a las empresas més fuertes
de este sector y aplicar sus téeni-
cas de marketing? Queds muy le-
Jano el tiempo en €i que se llevaba
a la prictica aquello de que “el
buen pafio en el arca se vende?,
ahora hay que salir, defender las
bondades propias y dar valores
aftadidos al zumo de aceituna. ¥
eso fo supo desde el principio
Rosa Vafi6 y 1o aplica, cada dia,
desde su puesto de directora ge-

AL CLIENTE. Preparacion de un lote de “Primer di

desemboque en el
mejor ZUmo de aceituna

neral de la empresa jiennense
Aceites Castillo de Canena.
Aungque ¢std afincada en Ma-
drid, por motivos familiares, no
es extrafio verla muy temprano en
€l AVE hasta Cordoba. Desde alli,
la primera parada siempre es en
1a almazara Cortijo La Loma, en
Puente del Obispo, donde Miguel
Navarro, el maestro de molino, le
espera para darle las novedades.
Enun sistema de molturacién de
capacidad easi doméstica se ex-
trae el puro “oro liquide”, con
prensado en frio. Tode es acero
que brilla como el sol, una pe-
quefia tolva acoge Ia aceituna que
se moltura en 1as tres o cuatro
horas siguientes, no se amonto-
nan les kilos, no se demora el
prensado, todo es instantaneo v

delos comy saludables del
aceite de oliva virgen extra (fe-
noles, acido oleico, antioxidan-
tes...). El sistema de almacenaje (a
baila temperatura) asegura que
mantendrd las mismas caracte-
risticas. Este “oro puro” solo lle-
gard al cristal cuando tenga un
comprador y un destino. Ese es
el compromiso que se ha marca-
do Rosa Vafié y que manfiene en
cada una de sus propuestas y
apuestas por las varietales.

Pero vamads alld. Rosa Vafié ha
sabido darle un sentido y un con-
tenido a eso que se califica como
“servicio posventa’”. El contacto di-
recto que conserva con sus clien-
tes Je permite ofrecerles cursos de
catas, jornadas sobre maridaje,
“prospectos” con consejos para su
uso en multitud de idiomas y re-
cetas adaptadas a ]a gastronomia
de cada pais, pero incorporando
como elemento esencial el aceite
de oliva virgen extra en su varie-
dad picual, arberquina y, ahora,
también royal, Esta disposicion
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hace que, por ejemplo, los alma-
cenes Harrod's solicitaran su
ayuda para disefiar la linea de acei-
tes. El tercer pilar de los principios
empresariales que abandera Rosa
Vafi6 se basa en el respeto al medio
ambiente. Acettes Castillo de Ca-
nena estd integrada en un proyecto
de energia solar, toda la electrici-
dad que requiere la almazara se
obtiene del orujillo v, en un paso
més, estd en desarrollo una ini-

BODEGON. Rosa Varid muestra, bajo un olivo cenienario,

ciativa para ¢l aprovechamiento de
la poda.y un sistemna para optimi-
zar hasta la dltima gota de agua
que se le suministra a los olivos.
Es un suma y sigue. Rosa Vafi6
ha logrado situar el aceite de oliva
virgen extra de Jaén en los nive-
les mis altos de la historia. No en
vano es la primera vez que una
empresaria, jiennense y de un sec-
tor como este, recibe un recono-
cimierito nacional como el premio

SUPERVISION. Miguel Navarro abre la compuerta para revisar el aceite que se extrae.
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los diferentes formatos
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con los que

“Mujer Empresaria del Afo
2008”, que le otorgé 1a Federacidn
Espafiola de Mujeres Directivas,
Ejecutivas, Profesionales y Em-
presarias (Fedepe). Sus “botellas
rojas” de la edicion “Primer dia
de cosecha” son ya un referente
para la innovacién en el disefio
¥ para cualquier creativo es unt
honor esbozar esa etiqueta que,
cada afio, sorprendey hace las de-
licias de los coleccionistas. Des-
pués de tantos galardones reco-
noce que s6lo €l otorgado por sus
paisanos Ja hizo llorar.

Castillo de Canena Hega a los mercados.

La Gran Gala de Diario
JAEN para la prociamacion
de los galardonados se
celebrara el viemes 27 de
marzo en el Teatro Infanta
Leonor de Jaén
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“Nuestra base es la labor en
equipo v el reto, la excelenda” |

1. BUEND & JAEN

—ZCual es la filosofia de Acei-

tes Castillo de Canena y la im-
pronta gue usted, como em-
presaria, le trata de imprimir?
—Creo que ¢l eje principal esla
labor de equipo, un equipo que
vamés alld del entorno familiar,
Toda la gente que hace Castillo
de Canena, desde el campo, la
almazara, la parte financiera y
de contabilidad, la comercial,
tiene una unién y un espiritu fa-
miliat. Ademads de esto, inten-
tamos mejorar todos los dias en
busca de la excelencia, de un
consumidor diferenciado v del
servicio que ofrecemos. Nuestro
reto constante es que, cada jor-
nada, hay proyectos que em-
prender ¥ mejoras que realizar.
—Una mujer, con estabilidad la-
boral, lejos de su tierra de ori-
gen, conunavidayahechaenla
capital de Espafia, écomo cam-
biala perspectiva paravolver a
sus rajces y comenzar de nuevo?
—Volvia a un entorno que co-
nocla y el producto también.
Hay un componente emocional
¥ sentimental muy importante
¥, ademds, era un Teto y un pro-
yecto muy bonito. Para mi, es
como tener un papel en blanco
v poder escribir en é1 lo que ti
quietas. Cuando llegamos a
Jaén con la iniciativa no sabia-
mos qué {bamos a hacer, como
nos saldria, perc todo indica que
no vamos por mal camina,
—&Comose hasentido dentro de
un sector en el que la presencia
masculina es mayoritaria?
—Me he sentido siempre muy
apoyada. Nuestra sensacién ha
sido de confortabilidad dentro
del sector y muy queridos. La
Administracién nos ha respal-
dado, en especizl 1a Diputacién
Provincial de Jaén, que hace un
gran esfuerzo por todo el colec-
tivo. También hemos estado

arropados por Extenda, que nos
ha ayudado en todo el proceso
para certificar nuestra calidad.
—iCree que uma iniciativa
como Aceites Castillo de Ca-
nena puede ser ejemplo de
que si sequiere, se puede, que
es el momento de cambiar la
mentalidad del granel?

—~Creo que somos un ejemplo,
perono el tnico. En Jaén, enlos
{iltimos diez afios, ha habido una
transformacién importante,
aunque es cierto que tiene que
ir & mas. Nosotros somos parte
de ese tefido empresarial que ha
tenido la visitn de hacer aceites
con un valor afiadido, de calidad,
con magca y con envase. Lo cler-

Rosa Vaiid, a las puertas del casti

AcusTin Mufloz

ilo de propiedad familiar.

10 es que cada vez hay més gente
que se lo plantea y que trabaja
en esa direccion.

—En una coyuntura econémi-
ca como laactual, dcomo se re-
cibe fuera el aceite de oliva?
—ilay dos tipos de mercado. El
que ve que los precios se des-
pefian, el que sélo mira el cén-
timo por litro, los graneles ylas
grandes operacionesy, diferen-
clado, estd el mercado del en-
vasado. Creo que este segundo
estd aguantando mejor que el
primero. Es importante que la
gente exporte porque diversifi-
cas los riesgos, abres oportuni-
dades y, con un esfuerzo simi-
lar, multiplicas los resultados.
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‘ Selgo_Feméndez: “Castillo de Canena

El cocinero de reconoci-
do prestigic Sergio Fet-
nandez explica: “Cuando
te dedicas a esta profe-
sidn por voeacion, por
pasién y por amor a una
cultura arraigada a nues-
tras tradiciones, siempre
surge el mismo proble-
mg, ¢ddénde consigo sa-
bores originales?, écémo
busco lo mejor? Esto es
mds complicado de lo
que, a simple vista, pare-
ce, por muchas razones,
y estas a nadie se nos es-
capan. Hoy en dia, la.
mala industrializacién
abunda, la productividad
es més importante que la

calidad, es bastante mis
dificil volver a los sabo-
res griginales, esos sabo-
Tes primarios, que son
los que busco cuando di-
sefio un plato, Hay algu-
nos ingredientes que,
come espafiol, como hijo
de andaluces y como co-
cinero, no olvido en nin-
guno de los plaios que
elaboro, en parte empu-
jado por el recuerdo de
mi abucla sacando aceite
de una orza y ddndomelo
con un “repizeo” de pan,
sabores de la tierra, sa-
bores nobles y, sobre
todo, sabores naturales.
Rosa Vaiid y Castillo de

es algo mas que un aceite de oliva”

Canena, con sus aceites,
han conseguido que
vuelva a ercer en 1os pro-
ductos de calidad, que
vuelva a sofiar con sabo-
res del pasado, elabora-
dos con la calidad del
presente, que me vuelva
4 jlusionar delante de un
plato de accite con un
poco de pan. Creo que es
necesario agradecer a
Rosa su dedicacion y su
paciencia. Estoy conven-
cido de que lo bien
hecho, tarde o tempra-
ho, tiene su recompensa,
¥ su aceite, con diferen-
ciz, ha ensalzado y real-
zard muchos platos”

GASTRONOMIA. Sergio Ferndndes es cocinero y realiza varios programas de television.

Juan Serrano: “Pasca con ofgu]lo el
nombre del pueblo por el mundo”

MUNICIPIO. Juan Serrano es &l alealde del municipio de Canena.

AGUSTIN MUNOZ

El alealde de Canena, Juan
Serrano, asegura que el
hecho de que €l aceite
lleve el nombre del pue-
blo por todo el mundo es
“una promocién impaga-
ble”. En opinién del res-
ponsable municipal, el
sector aceitero canencro
estaba “adormecida”
hasta que llegd Rosa
Vafid con su iniclativa y
“desperté una gran in-
quietud en todos los oli-
vareros” Destaca: “Ade-
mas de velar per su em-
presa, ha dado conferen-
cias y sienipre ha perma-
necido cerca de los agri-
cultores, siz fuerte

personalidad, su entera
disposicion y su afén por
hacer bien las cosas han
hecho que todo el sector
se levante en Canena’,
Para Serrang, la familia
Vaiié al completo es un
ejernplo de iniciativa y de
amor a sus raices. Recuer-
da que la relacion con el
Ayuniamiento es muy
buena: “No en vano nos
ceden, cada verano, el
Castillo y de esta manera
el Festival de Misica de
Canena presume de un
marco incomparable”, Ex-
pliea que el gran reto que
se ha marcado todo el
pueblo es que, ademds del

Jiennense del Afio, Rosa
Vafi reciba también el
Popular, por lo que “hasta
103 nifios del colegio bus-
can Diario JAEN para
mandar los recortes con
los votos”. Comsidera que
se lo merece porque sor-
prendié a propios ¥ ex-
traftos cuando apareé su
trabajo, en un puesto de
direccién de una multi-
nacional de [a alimenta-
cién, y se embarced, junto
con su hermano, en una
aventura muy arriesga-
da. “Nos demuestra que
los olivareros somos ca-
paces de lo que nos pro-
ponemos”’, sentencia.

Cristina de Toro: “Ser referente
implica inspirar, motivar y actuar”

La directora general de
la Fundacién Citoliva,
Cristina de Toro, hace la
siguiente reflexitn para

definir el cardcter de
Rosa Vafi6. “El ser hu-
mano siembra un pensa-
miente y recoge una ac-
cion. Siembra una ac-
cidn y recoge un habito.
Siembra un hibite y ro-
COge un cardcter. Siem-
bre un caraeter y recoge
un destino”. Sivananda.
Para De Toro esie pensa-
miento resume el reco-
rrido de Rosa Vafié en el
apasionante mundo del
aceite de oliva. “Congce-
bir una idea, visualizar-

la, disefiarla, apostar por
ella y; sobre todo, mate-
rializarla con decisién y
firmeza son los pasos
fundamentales que mar-
€an su trayectoria, Con-
sidero que la “aceion” es
una actitud, sélo con vo-
luntad de actuar se
puede ir mas alld. La fa-
milia Vafid posee este
valor esencial. La inten-
cién de proyectar y po-
teneiar, con una amplia

visién y riqueza de plan- |

teamientos, su adapta-

ci6n al entorno y €l en-
tendimiento del merca-
do la han convertido en
referente sectorial y ser

referente implica inspi-
rar, motivar y, funda-
mentalmente, actuar. En
un sector tan singular e
intenso, el rigor y el
compromiso con tus
principios, con las perso-
nas y con los retos, junto
con la claridad y frescu-
ra de ideas y 1a habilidad
para convertir las vicisi-
tuzdes en oportunidades,
es €l posicionamiento
idéineo para fa consecu-
cién exitosa de objetivos,
Pero, m#s alla del méto-
do y de la experiencia, el
talento es lo que marca
la diferencia. Enhora-

G

buena a la familia Vafié™

INVESTIGACION. Cristinag de Toro es lo gerente de Citoliva,




