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La joya de Castillo de Canena

Personalidad, cuerpo, fragancia
penetrante y una cata a hierba
fresca, bananas verdes y alca-
chofas definen “Royal tem-
prano”. El primero de los “acei-
tes del siglo XXI1” de Castillo de
Canena y una “joya” de la gas-
* tronomiaque el grupo aceitero
presento, ayer, al mundo.

Las mejores esencias dicen que
se conservan en frascos pe-
queiios. En este caso, el “fras-
co” tiene capacidad para
medio litro, pero medio litro
del mejor aceite de oliva virgen
extra de la firma “Castillo de
Canena”y el primero de sus lla-
mados “aceites del siglo XXI”:
¢l Royal temprano. Una varie-
dad que el grupo aceitero, pre-
miado como Jiennense del Afio
2008, se propuso “recuperar y
sacar de Cazorla” hace cuatro
afnos, con la plantacién de
3.600 olivos de esta variedad, y
cuyos resultados presentd, ayer,
al mundo, envasados en cuatro
mil botellas de un disefio tan
“rompedor” como el propio oro
virgen que contienen.

S6lo son dos mil litros de
esta codiciada variedad de acei-
te de oliva, una “raya en el agua”
dentro de la produccién global
de Aceites Castillo de Canena,
como reconoce su directora
Comercial y de Marketing,
Rosa Vaiid. Pero ya trasciende
las fronteras provinciales y na-
cionales —desde ayer, se ex-
porta a Inglaterra, Noruega, Es-
tados Unidos y Japén— y su-
pone un paso mas en ese ca-
mino hacia la diferenciacion, la
calidad y la excelencia que la
firma se afana en conquistar y
liderar desde hace un lustro. “Es
un aceite que ofrece algo dis-
tinto por la cata que tiene a hier-
ba fresca, plitano y alcachofay
por un envase que rompe con lo
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PRESENTACION. Luis, Rosa vy Francisco Vaiid muesiran la botella de “Royal temprano”.

“El aceite Royal temprano
tiene una enome
personalidad y un sabor
persistente en la boca”

que hay en el mercado”, explica la
empresaria. Palabras que refrenda
su hermano y director general de
la compafiia, Francisco Vaiid, que,

al hablar del Royal temprano, pa- -

rece que lo paladeara: “Tiene una
enorme personalidad. Una fra-
gancia muy potente y un sabor per-
sistente en la boca”. Por tltimo,
Ilama la atencién sobre la intensi-
dad del “verde oro” de este aceite
del que, el afio pasado, se obtuvie-
ron los primeros quinientos litros,
¥ que, ayer, ya mejorado, degusta-

ron “amigos, empresarios, clientes,
distribuidores, politicos y perio-
distas” en la sala de catas del Cas-
tillo de Canena, propiedad de la fa-
milia desde 1984. Sobre aquellos
primeros quinientos litros, Rosa
Vaiié6 comenta: “Fue una prueba
para ver qué era lo que debiamos
mejorar”. Y es que esta mujer em-
prendedora, que defiende el tra-
bajo en equipo que se realiza en
Aceites Castillo de Canena, lucha
cada dia para trasladar “la dife-
renciaciéon al mundo del aceite y,
sobre todo, al aceite de Jaén” “Te-
nemos que estar a la cabeza en
todo y no sélo en volumen de pro-
duccién. También en calidad y en
innovacién’, sostiene. Para lograr
un aceite “selecto”, “Castillo de Ca-
nena” busca “las zonas de olivares
méas homogéneas”. Luego, en “una
pequeiia fibrica mévil”, se realiza

ABUSTIN MUROZ

Aceites Castillo de Canena
obtiene 2.000 litros de
esta variedad, que espera
vender en tres meses

todo el proceso mecéinico para la
obtencién del aceite de oliva vir-
gen extra, desde el molturado al
centrifugado. “Nos sirve para
tener una visién de cdmo estin de
maduros y equilibrados los aceites”,
precisa. En esta apuesta porla in-
novacion, Va6 adelantd que, para
2010, “Castillo de Canena” sor-
prendera con un “nuevo aceite de
concepto”, en el marco de esa de-
nominacion de “aceites del siglo
XXTI” dela que Royal temprano se
ha convertido en el “primero”




